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Resumo

Este trabalho propde apresentar um breve hist@iacdustracdo de moda e do desenho de
moda, procurando evidenciar as acepc¢oes que difareresses dois modos de producéo da
linguagem do desenho. A partir de uma revisao dgbéifica, foram selecionados dois
topicos, abordando questdes referentes a conétituig ilustracdo de moda e do desenho de
moda. Por fim serdo apresentadas as considerag@ms fyeradas para contribuir no

desenvolvimento do campo cientifico da moda.

Palavras-chaveilustracdo de moda — desenho de moda — design de mo

Abstract

This paper is to present a brief history of fashildustration and fashion drawing, seeks to
show the meanings that differentiate these two uUaggs of drawing. Through a
bibliographical review, two topics had been seld¢ctaddressing issues concerning the
constitution of the fashion illustration and fashidrawing. Finally is presented the final

considerations raised to help in developing thestfic field of fashion.
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Introducao

O objetivo deste texto € construir uma reflexdoreab distincdo que se estabelece
entre ilustracdo de moda e desenho de moda. Mestosios abordam apenas o desenho néo
mencionando a ilustracdo, até mesmo confundindasedsas vertentes da linguagem do
desenho como se fosse uma sO. Essa confusdo diagdor acaba se estendendo para o
discurso adotado pelas instituicdes de ensino ddango pelos profissionais atuantes no
mercado de trabalho, uma vez que sao raras ascagiis cientificas direcionadas sobre o
assunto.

Dessa maneira, o presente estudo, propde diferetheas ramificagcdes da linguagem
do desenho que compde o universo de moda: a géstide moda e o desenho de moda. Para
isso, foram escolhidos alguns autores o0s quaisaldmmos a nossa leitura dessa
diferenciagao: Derdyk (2003); Wilson (1985); Blackm(2007); Mackrell (1997); Bonsiepe
(1997); Munari (1993) e Souza (1983).

A llustracdo de moda

A ilustracdo é uma imagem ou um desenho que noremaémpossui uma forma
figurativa, ou seja, uma maneira de representam@io de figuras, embora também possa ser
apresentada de forma abstrata. Essa caracteridbicdesenho é muito utilizada para
acompanhar, explicar, informar, sintetizar ou agSmo sugerir um texto ou uma idéia.

A técnica da ilustracdo de moda é feita, com oitmtde ser veiculada por meios
midiaticos, como podemos observar hoje onde elaeapaem: jornais, revistas, livros,
principalmente por livros que tem seu conteludoadut para a literatura infanto-juvenil
(tornando-se tao importante quanto o texto), pidaae e propaganda. Tornando a ilustracao
um produto de divulgacéo.

A ilustracdo de moda pode ampliar os significaddgedivos, normalmente, restritos
ao seu contexto e, ao expandi-los, “o desenho exexdlustracéo, a funcdo de comunicacéo,
expressdo e conhecimento” (DERDYK, 2003, p.29).e@edho como linguagem ilustrativa,
aparece como representacao visual, trazendo elesnepte abarcam a moda. Logo, a
ilustracdo de moda aqui, aparece como uma grandegddora dos trajes utilizados no

passado, no presente e até mesmo daqueles a s&@os no futuro.
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De acordo com alguns autores como Blackman, é ools&VI que surgem as
primeiras ilustracbes de moda. “A historia da Haslio de moda comeca no século XVI,
quando as exploracdes e os descobrimentos pronodasainacdo por vestidos e pelos trajes
de todas as nacdes do mundo” (BLACKMAN, 2007, p.@B3 artistas participavam das
grandes navegacdes com a finalidade de registjae @ra encontrado nos novos continentes
conforme as consecutivas descobertas. Porém fomanrages e suas diversidades que
roubaram a atencéo do olhar dos artistas. Sendooas®tivo dos artistas gravarem em suas
viagens os trajes de diversos povos e nacgoes.

As ilustragBes eram produzidas pela técnica dagrdlaura que consistia em decalcar
uma prancha de madeira com buril formando sulcoeigando em relevo o formato do
desenho desejado, em seguida, passa-se a tinienard@ relevo e pressiona essa prancha de
madeira em um papel, o resultado final desse psoceésa impressédo de uma ilustracdo. De
acordo com os autores H. W. Janson e Anthony Rodapela primeira vez foi possivel ter
uma obra ao “alcance de todos”, pois com uma (pri@acha de madeira era possivel se obter
varias impressdes que eram vendidas a precos baxdgando assim uma maior difusdo da
ilustracdo de moda (JANSON e JANSON, 2000, p.184).

Foi pela grande repercusséo que tiveram essamgiss que muitos outros artistas
passaram a viajar em busca de trajes para proguesse fendmeno, “felizmente, havia um
grupo de artistas que eram avidos em saber soltaesmocostumes, e em suas peregrinacdes
gravaram suas impressfes fazendo gravuras em @aiad®ACKRELL, 1997, 10),
preservando assim a memoria. Movidos pelo intesspertado pelas novidades oriundas de
terras novas e distantes, recém-encontradas, afrpassam a viajar por paises do
continente europeu, bem mais préximos, em busozeskes locais para fazerem o registro
ilustrativo.

A impressdo em madeira de trajes diferenciadosopagsatrair muitos artistas, que
gueriam também imprimir tais vestes de outras idades, de acordo com Wilsonp século
XVI, os livros sobre o traje tornaram-se populai@escreviam e representavam as varias
maneiras de vestir da moda, em diferentes regdentribuiram sem duvida para uma
aceleracdo no processo da mo@&ILSON, 1985, p.34). Embora dominando a técniea d
impressao em madeira, os ilustradores lutavam a&antineficacia do processo quando se
tratava do livro. Cada palavra exigia um novo bldeanadeira e a feitura de todo o processo
de gravacao exigido por ‘um quadro’, algo similanma carimbo. O preco do livro era algo
impraticavel para o que se pretendia, isto é, eulagédo de ilustracdes, de desenhos e ideias

em uma escala maior e menos restritiva.
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Em 1554, Joannes Gutenberg inventou os tipos maéeeimpressao e o livro ganha
acessibilidade, tornando-se menos elitista. Pardusiracdo de moda, a invencao de
Gutemberg foi um ponto importantissimo, pois aléensdirgirem os primeiros livros de
costumes impressos, na segunda metade do séculp t¥ivibu-se muito mais facil o
intercambio entre regides: os livros foram barateagossibilitando um acesso mais facil as
informacBes sobre habitos e costumes de difereptmgs, inclusive, e para nds,
principalmente, sobre trajes seus modos e usos.

Coube ao artista da ilustracdo, além da gravacdongio de descrever os trajes,
apresentar as diversas maneiras de uso e expBcitar diferencas, assim como localiz-los
geograficamente em um mundo que se expandia. Aengat informativo do desenho,
agrega-se o discurso verbal e sua capacidade ivefleRiferenciam-se os artistas em dois
grupos: os que apenas desenhavam e 0s que desenkaescreviam sobre os trajes,
inovando assim o tratamento dispensado a vestimprggpassa a ser objeto cognitivo, ou
seja, passivel de conhecimento.

A palavra alemd8rachtenbiiche+tracht, vestes dicher livros — nomeia os livros de
costumes, no sentido de trajes, roupas. L@sos de Costumeem diversas edicoes e
tradugbes, eram publicados e circulavam em graedasos urbanos europeus — Paris,
Veneza, Antuérpia e Frankfurt — apresentando a niladagrandes cidades e das regides
européias mais distantes. Esses livros, além deedesem os trajes, esclareciam como eram
usados, reportavam-se a vestimentas antigas esanrente, apresentavam também uma
secdo exclusiva narrando os modos de vida dos peveosgides que estavam sendo
descobertos e/ou explorados (MACKRELL, 1997, 14).

Mais do que ilustrar os costumes em regides e pdistintos, muitos dos livros de
costumes discorriam sobre a questdo da beleza fsita elegancia refletidas por meio das
roupas. Os livros invadiram também os palaciosssgram a descrever as caracteristicas a
serem observadas para a constituicdo de uma ocenfigitp, ou seja, a vestimenta tornou o
comportamento das pessoas uma arte em si. Toenoeaessario aprender a manusear
roupas e acessorios, combina-los e usa-los adageatme a moda, ou seja, usar aquilo que
estilisticamente predominava, passa a ser uma ragiser seguida entre as pessoas
(MACKRELL, 1997, 14).

Porém, ndo foi apenas por meio dos livros que aanfmidlustrada. No século XVII,
ocorre 0 surgimento do jornalismo de moda e dosamdigues. E uma nova forma de
expressdo surge no interior desses veiculos de reoagdo: a caricatura. No inicio, o

jornalismo de moda era voltado para o publico maswmupois trazia noticias de eventos
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nacionais, politicos e de guerras. Foi a revigtaMercure galantfundada pelo dramaturgo
Jean Donneau de Visé, que mudou esse jornalisntadeopara o publico masculino. A
revista orientada para o publico feminino — as dade moda —, apresentava contetudo de
moda, preconizando o que hoje chamamos de jorraldenmoda, divulgava noticias da
corte, especialmente da vida social da nobrezaal@anaques, constituidos de textos de
cunho informativo (assuntos gerais e/ou espec@dgpe recreativos, publicados, quase
sempre anualmente, reservavam espacos para a Seglmdo Mackrell (1997, p. 46), havia
almanaques que se apresentavam como coOpia doigarnatie moda. Publicacdo em que
predominava o verbal, as Unicas imagens que osnabjpas apresentavam eram as
caricaturas — meio pelo qual os artistas da épesanthavam em forma dartoon os trajes

de corte extremamente luxuosos, de damas e cawahda nobreza. Esseasrtoons,
estruturados formalmente como anuncios, de formgragada, satirica e zombeteira
ridicularizavam os nobres, seus trajes e comporitoee

E apenas no século XVIII que aparecem, nas reyifiiaracdes de moda coloridas. O
langamento de revistas de moda de alta qualidadegmamente mudando o sentimento da
sociedade, A revistae cabinet des modesy Les modes nouvelle®i a primeira revista de
moda francesa publicada regularmente, com umaetimaguinzenal, exemplares de oito
paginas e contendo trés catalogos de moda, cosoaidado, de trajes femininos, masculinos e
infantis. A revista abordava também acessoériosjgae; chapeéus, joias, objetos que eram
simbolos destatusda alta burguesia; apresentava sugestbes de ¢@cardgerna, prataria,
mobiliario e até modelos de carruagens. (MACKRELI997, 69). Embora bastante
significativa como publicacdo..e cabinet des modesido foi a Unica revista em que
apareceram as ilustracbes coloridas de moda. Emeqoaa a Europa, no século XVIII,
muitas outras revistas também exibiam ilustrac@amada em suas paginas.

No século XIX, as ilustracbes de moda entram emadBwcia. O advento da
fotografia, no inicio do século XIX, muda a faceaggtica das publicagbes impressas. As
ilustracdes de moda sobreviveram no século XXddidio os catalogos das revistas com as
fotografias. Atualmente, raramente aparecem nastasve jornais, devido a sua substituicao
pela fotografia.

Embora rapidas e simples, as informagfes apresentaibre a histéria da ilustracao
de moda permitem perceber que ela, além de sewzdad por artistas, € um desenho
orientado para a divulgacao, neste caso, da meda.egcluir o conhecimento contextual a

ela agregado.
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O desenho de moda

Segundo Feghali e Dwyer (2001), “é do século X¥liprimeira desenhista de moda
de que se tem noticia”, Rose Bertin, mais conhecatao Mme. Bertin, responsavel por
vestir a Rainha Maria Antonieta, segundo o estdoépoca, o Rococd. Os desenhos de
roupas, nessa época, ndo eram nada inovadoreseese gpode notar ao observa-los € que as
diferencas nos modelos limitavam-se a escolha dfestes e alguns poucos pormenores. O
ilustrador de moda desenhava as roupas que jdaexistas mostrava em livros de costumes.
O desenhista de moda, além de desenvolver criagdsfa seus clientes.

Em contrapartida, o desenhista de moda, desenvail@edes e com elas vestia sua
clientela, ndo a toa Rose Bertin era consideradiaistra da moda como ela propria se
intitulava” (FEGHALI; DWYER, 2001, p. 110). De adw com a estudiosa Elizabeth Wilson
(1985, P. 48), “Rose Bertin ndo s6 desenhava asdesesgque Maria Antonieta vestia e lhe
dava conselhos sobre a stmllete de uma maneira geral, como também fazia bonecas
elegantes, figurinos nos quais as suas modas eprasentadas em miniatura”. Podemos
notar que Rose Bertin teve um papel importantissianoda, pois além de desenhar e
desenvolver os trajes, ao executa-los em pequersaesas bonecas de moda, ela criou
objetos de divulgagéo, pois eles circulavam petasdges cortes da Europa, difundindo as
modas da Franca pelo continente.

Ainda conforme Wilson (1985, p. 48), “o primeiro séehador de modas
verdadeiramente moderno foi Charles Frederick Woille origem britanica, Worth é o
primeiro a confeccionar modelos sob medida (VICBRICARD, 2002, p. 56), pensando nas
clientes para quem tinha a intencéo de vender (TREP, 2003, p. 41). Ele mostrava em
aquarela os croquis de seus modelos para as sliamiefeccionava a roupa e em seguida
vestia 0 modelo apresentado anteriormente por mei@esenho, em manequins que se
apresentam ao vivo.

Worth foi, por dez anos, o arbitro da moda em Raws/ER, 2002, p. 186). Segundo
Vincent-Ricard (2002, p56), o sucessor de WorthHaul Poiret que, ja no século XX,
alcancou niveis ousados de criatividade, tendacip@lmente, liberado o corpo feminino da
“armadura imposta” no século XIX, o espartilho.rebdeve sua fama como estilista por ter
incorporado em seus trajes a influéncia orientREPTOW, 2003, p. 42).

De acordo com o que foi dito, percebemos que eksEnhistas de moda, ndo apenas

desenhavam e criavam em papel, como também desmmaduas criacdes, materializando-
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as em tecido, tornando-as usaveis. Por isso podefinomr que os desenhistas de moda, ao
desenvolverem suas criagdes, transformam-sagesignersde moda.

O designtem sua origem no século XX com o advento da indligacdo. A Bauhaus,
escola alema fundada em 1919, uniu os campos daeado artesanato, desenvolvendo
produtos funcionais com qualidades artisticas. AhRas contribuiu de forma significativa
para o estabelecimento do papeldésigner tornando-se um marco na histériadésignque
a ela deve sua expansao e grande parte de seigipreségundo Bruno Munari (1993, p. 21-
21), aBauhauspretendia formar um artista diferenciado do esétgre adotado até aquele
momento — o artista génio ou o artista endeusaé@ss® conceituacdo é que se origina o
designer que foi capaz de criar, desenvolver e constrbjetos funcionais, agregando
qualidades artisticas e direcionando ao grandeqmylidto €, havia a pretensdo que os objetos
produzidos se tornassem comuns ao cotidiano.

Para uma melhor compreensdo do que vem a sedasigner segundo Bonsiepe
(1997, p. 11), o termodesign,ndo é ‘desenho’. Para Ostrower (1999, p. 62)esedho,
considerado uma imagem de arte carregada de sevisdalmente explicito em sua estrutura
espacial, permanece subordinado a expressividaghanido-se suporte artistico. A partir do
momento em que o desenho passa a ter a intencémaldutura constru¢ao, projecédo ou
elaboracdo do objeto que ele representa, caractgizomadesign(BONSIEPE, 1997, p.
11).

No exercicio de sua funcdo designer o estilista passa a interferir no gosto do
publico e até modificar, as preferéncias da sodied&onstruindo ndo mais roupas, trajes
utilitarios, e simlooks (pecas do vestuario que se estruturam em um congotqual
participam 0s acessorios: saia, blusa, sapatosasyathapéus, luvas, brincos, pulseiras, etc.),
constituem “a moda, que como sempre, era um refliexépoca” (LAVER, 2002, p. 213).
Conforme afirma Gilda de Melo e Souza, em seu $igits textoO espirito das roupas: a
moda no século dezeno{983, p. 32)“colocado na encruzilhada entre as solicita¢cdes do
publico e o impulso artistico, o criador de modaajs do que qualquer outro criador, tera,
ndo ha duvida, de alertar sua sensibilidade paremomento social e pressentir 0s
esgotamentos estéticos em vias de se processar”.

Logo, “o objetivo principal dodesigneré agregar valor a determinado género”
(FEGHALI; DWYER, 2001, p. 110), pois € pesquisardonecessidades da sociedade que é
possivel aodesignerdesenvolver produtos que satisfacam os desejoscalmsumidores,
despertando consecutivamente outras necessidateEsej@s, gerando assim um aumento na

producao e no desenvolvimento de novos produtos.
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O desenho de moda, busca a materializac&o, outegjaa intencdo da execucao do
referido desenho. O desenho de moda é elaboradesplistas que podem ser chamados de
designers uma vez que ao materializar os desenhos que loemcealém de resolverem
“problemas de equilibrio de volumes, de linhascaes, de ritmos” (SOUZA, 1983, p. 33),

também, modificam os gostos e estilos de vida dasgas.

Consideracoes Finais

Podemos notar que ao longo desse estudo, ficaneadi® que o desenho de moda e a
llustracdo de moda sdo usados em processos diesc 0 desenho de moda busca a
materializacdo, a execucao do referido desenha;ijdstracdo de moda transita em meios
midiaticos de divulgacéo.

As duas linguagens do desenho, tanto a ilustragdoadia quanto o desenho de moda,
possuem, antes de tudo, a fungcdo comunicativa.sentle de moda apresenta essa fungao
comunicativa no processo em que esta sendo des&n/opois para que a equipe possa
materializa-lo, € necessario que ele seja infornaé a ilustracdo apresenta essa funcao
comunicativa j& na propria divulgagéo, ou sejdustriacdo sé apresenta uma linguagem ao
final do desenho. O desenho de moda deve ser gaitd a materializacdo do produto. A
ilustracdo de moda deve circular entre as midiasighndo modas desde as mais atuais, até
as mais antigas apresentando a sociedade quasidades e 0s desusos.

O desenho de moda é elaborado por estilistas qilenpser chamados designers
uma vez gue eles passam a materializar o desenpapah, modificando até mesmo o gosto
ou os desejos da sociedade. A ilustracdo de mamtasya vez pode ser elaborada por
qualquer pessoa, desde estilistas até publicitéuosmesmo pessoas comuns que possuam
outras formacdes, desde que o objetivo desse desefdn voltado para o vestuario e que o

mesmo circule entre as midias.
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