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RESUMO

O Instagram (IG) € uma ferramenta acessivel e é perceptivel o seu potencial para divulgacgao e alcance
dos mais diferentes pablicos. Através desta rede social é possivel que a pessoa que esta do outro lado da
tela embarque em uma aventura de conhecimento através das postagens com informagdes que chegam
de maneira simples, divertida e dindmica. Dentro desse contexto, objetivou-se refletir sobre a utilizacéo
do IG como recurso para a divulgacgdo cientifica do projeto extensionista intitulado BioCine: Cinema
com Ciéncia, iniciado no periodo da pandemia de Covid-19, o qual, exibiu ao longo do ano de 2021,
nove filmes longas-metragens e de animacdo que abordaram tematicas biol6gicas, com o intuito de
promover debates cientificos e realizar a divulgacdo de contetdos de Ciéncias e Biologia. A ferramenta
Insights do IG mostrou o aumento das interaces nas postagens do projeto e sua relevancia para 0s
participantes, a analise das estatisticas auxiliou a tomada de decisdes sobre as estratégias de divulgacao
cientifica mais adequadas para serem utilizadas. Em 2021, o Instagram (IG) do projeto BioCine contava
com 200 publicaces, das quais 41 apresentavam relevancia acima de 30, em relagdo aos 203 seguidores
do perfil do projeto. Na analise dos stories, 0 alcance méaximo foi de 54 seguidores e somando todas as
impressdes obteve-se um resultado de 1.202 visualizagbes entre seguidores e ndo seguidores. Os
resultados evidenciam que os dados disponibilizados pela ferramenta Insights do IG colaborou no
processo de divulgacao cientifica do projeto extensionista, mostrou-se como uma fonte de informacéo,
balizando estratégias de como publicizar o conhecimento cientifico.

PALAVRAS-CHAVE: Tecnologia. Informacédo. Ciéncia. Rede social.
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SCIENTIFIC DISSEMINATION OF AN EXTENSIONIST
PROJECT BY INSTAGRAM INSIGHTS METRIC

ABSTRACT

Instagram (IG) is a tool accessible to all and is noticeable its potential for dissemination and reach of
the most different audiences. Through this social network it is possible that the person who is on the
other side of the screen embarks on an adventure of knowledge through the posts with information that
arrive in a simple, fun and dynamic way. Within this context, an article aims to reflect on the use of IG
as a resource for the scientific dissemination of the extension ist project entitled BioCine: Cinema com
Ciéncia, initiated in the period of the Covid-19 pandemic, which, throughout 2021, exhibited nine
feature films and animation films that addressed biological themes, in order to promote scientific debates
and disseminate science and biology contents. The IG Insights tool showed the increase in interactions
in project posts and their relevance to participants, statistics analysis helped make decisions about the
most appropriate scientific dissemination strategies to be used. In 2021, The BioCine Project's Instagram
(1G) had 200 publications, of which 41 had relevance above 30, compared to the 203 followers of the
project's profile. In the analysis of the stories, the maximum reach was 54 followers and adding up all
impressions obtained a result of 1,202 views between followers and non-followers. The results show
that the data made available by the 1G's Insights tool collaborated in the process of scientific
dissemination of the extension project, showing itself as a source of information, guiding strategies on
how to publicize scientific knowledge.

KEYWORDS: Technology. Information. Science. Social network.

DIVULGACION CIENTIFICA DE UN PROYECTO
EXTENSIONISTA POR INSTAGRAM INSIGHTS METRIC

RESUMEN

Instagram (IG) es una herramienta accesible para todos y se nota su potencial de difusién y alcance de
los publicos mas diferentes. A través de esta red social es posible que la persona que se encuentra al otro
lado de la pantalla se embarque en una aventura de conocimiento a través de los posts con informacién
que llegan de una manera sencilla, divertida y dinamica. En este contexto, un articulo tiene como
objetivo reflexionar sobre el uso del IG como recurso para la divulgacion cientifica del proyecto de
extension titulado BioCine: Cinema com Ciéncia, iniciado en el periodo de la pandemia de Covid-19,
que, a lo largo de 2021, exhibié nueve largometrajes y peliculas de animacion que abordaron temas
bioldgicos, con el fin de promover debates cientificos y difundir contenidos de ciencia y biologia. La
herramienta 1G Insights mostrd el aumento de las interacciones en las publicaciones del proyecto y su
relevancia para los participantes, el analisis estadistico ayudd a tomar decisiones sobre las estrategias de
divulgacion cientifica mas adecuadas a utilizar. En 2021, Instagram (IG) de The BioCine Project tuvo
200 publicaciones, de las cuales 41 tenian relevancia por encima de 30, en comparacion con los 203
seguidores del perfil del proyecto. En el analisis de las historias, el alcance maximo fue de 54 seguidores
y sumando todas las impresiones obtuvo un resultado de 1.202 visualizaciones entre seguidores y no
seguidores. Los resultados muestran que los datos puestos a disposicion por la herramienta Insights del
IG colaboraron en el proceso de divulgacion cientifica del proyecto de extension, mostrandose como
fuente de informacion, orientando estrategias sobre como dar a conocer el conocimiento cientifico.

PALABRAS CLAVE: Tecnologia. Informacion. Ciencia. Red social.
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1 INTRODUCAO

As Tecnologias da Informacdo e Comunicacao (T1C) impactam a realizacdo de atividades
educacionais, proporcionando a realizacdo e divulgacdo de agdes culturais e cientificas. Em
particular, o trabalho cientifico concretizado nos projetos de extensdo e publicizado nas redes
sociais tem possibilitado a divulgacao das atividades realizadas de forma a alcancar um nimero
maior de pessoas.

O Instagram (IG) € uma rede social mundialmente conhecida e utilizada para promover
a interacdo de pessoas de diferentes faixas etarias, o que se configura como uma estratégia de
divulgacdo (DATAREPORTAL, 2024), principalmente nesse momento em que as tecnologias
se fazem cada vez mais presentes no cotidiano.

Nesse contexto e, tendo em vista a pandemia de Covid-19, surgiu a iniciativa de um
projeto de extensdo universitario intitulado “BioCine: Cinema com Ciéncia”, que ao longo do
ano de 2021, exibiu filmes longas-metragens e de animacdo que abordaram tematicas
bioldgicas, com o intuito de promover debates cientificos e realizar a divulgacdo de conteidos
de Ciéncias e Biologia bem como, instrumentalizar os estudantes no que diz respeito as novas
metodologias e recursos que aprimorem sua pratica docente.

Com o inicio das atividades do projeto extensionista BioCine e percebendo que seria
preciso a utilizacdo de estratégias diversificadas de divulgacdo, buscou-se a criagdo do perfil
do projeto na rede social Instagram onde foram criados trés quadros distintos para a divulgacédo
cientifica: Curiosidades Bioldgicas, BioDicas e Informacdes do filme do més. Vale salientar
que o perfil do Instagram era mediado pelos bolsistas do projeto, mas com a supervisao da
coordenacao do BioCine.

Inicialmente o IG era limitado ao compartilhamento de fotografias, contudo com a
popularizacdo da rede social e consequente aumento do numero de usuarios adeptos, ele se
tornou um instrumento de difusdo de variadas informacdes, de forma que a ferramenta de
métricas do Instagram, denominada Insights, vem colaborando junto as contas comerciais de
forma simples e gratuita.

O Insights é um recurso do proprio Instagram que permite avaliar as interagdes e
engajamentos das publicacdes realizadas, ou seja, mostra 0 aumento das interacfes nas
postagens e sua relevancia para os seguidores. Dessa forma pode ser Gtil como estratégia de
divulgacdo, principalmente junto a um projeto que busca alcancar diferentes publicos.

A ascensdo da rede social IG, mostra um novo cenario de mudangas, onde essas
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transformacgfes vém acontecendo em diversos segmentos, tal como a comunicagdo. Para
Belloni (2009, p. 20) tais mudangas “tendem a modificar o proprio estatuto social da
informacao, suas funcdes nas sociedades contemporaneas e as condi¢cdes de seu impacto nos
modos de vida”. Logo, o IG e suas multiplas ferramentas mostram uma nova concep¢ao sobre
as diferentes formas de como a informacdo chega; por exemplo o Insights, mostra o alcance da
publicacdo e até o horério de maior impacto dentre os seguidores e ndo seguidores do projeto,
possibilitando assim, uma estratégia de divulgacdo mais eficiente.

A popularidade do aplicativo desperta o interesse para criacdo de postagens cada vez mais
ludicas, e no caso do projeto de extensdo BioCine: Cinema com Ciéncia, o compartilhamento
de postagens cientificas buscou atingir o publico de maneira atrativa e assertiva.

Barefoot e Szabo (2010, p. 37) esclarecem que “colocando de forma simples, marketing
em midia social € o uso de canais de midia social para promover sua empresa ¢ seus produtos”.
Eles observaram que, para uma divulgacdo cientifica eficiente, era preciso analisar qual rede
social escolher de forma a alcancar o maior publico possivel e que fosse, ao mesmo tempo,
atrativa para as pessoas, e perceberam essas qualidades no Instagram. Em seguida, analisaram
as ferramentas do IG mais adequadas, para que desta forma fosse realizado uma estratégia de

marketing assertiva. Além disso,

[...] a rede social influencia tanto a difusdo quanto a propagacdo do conhecimento
que oportuniza o desenvolvimento de inovagBes por manter canais e fluxos de
informag&o em que a confianga entre atores os aproxima e levam ao compartilhamento
de conhecimento detido por eles, modificando-o e ampliando-o. As ligagBes
estabelecidas na rede social acentuam a capacidade de inovacgdo individual e
organizacional, capacidade esta que reflete em seus atores promovendo o
desenvolvimento local (Benite et al., 2009, p. 19).

O IG oferece no aplicativo varios tipos de métricas, tais como o nimero de seguidores,
visualizacdes do perfil, alcance, impressoes, cliques no perfil, dentre outras, que se mostram
efetivas para entender como os seguidores do perfil se comportam na rede e o que pode ser feito
para que as estratégias de divulgacdo utilizadas, permitam maior engajamento, visibilidade e
alcance ao projeto. "As métricas sdao importantes indicadores para avaliar o desempenho ou
performance de um objeto de andlise, principalmente, tornam-se relevantes dentro do cenario
de marketing digital no qual as redes sociais estéo inseridas” (Pinochet; Pachelli; Rocha, 2018,
p. 82).

Dessa forma, o artigo objetivou refletir sobre a utilizacdo do IG como recurso para a
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divulgacdo cientifica do projeto extensionista intitulado BioCine: Cinema com Ciéncia,
iniciado no periodo da pandemia de Covid-19, o qual, exibiu ao longo do ano de 2021, nove
filmes longas-metragens e de animacdo que abordaram tematicas bioldgicas, com o intuito de

promover debates cientificos e realizar a divulgacdo de contetdos de Ciéncias e Biologia.

2 METODOLOGIA

Trata-se de uma pesquisa descritiva e quantitativa, que buscou analisar as estratégias de
divulgacdo do projeto BioCine, feita através de métricas do Insights presente na rede social
Instagram. Foram analisados o alcance dos trés quadros de divulgacao criados pelo projeto,
sendo eles: Curiosidades Bioldgicas, BioCica e Informac@es do filme do més.

Inicialmente, foram criados quadros fixos para a rede social, demonstrando para 0s
seguidores o comprometimento com o contetdo compartilhado. Além disso, a partir da criacdo
dos posts foram estabelecidos também dias fixos para as postagens com o objetivo de alcancar
um maior publico, buscando assim, gerar maior expectativa pelas mesmas. Por exemplo, o card
do filme do més era postado toda terca-feira, o de Curiosidades Bioldgicas as quintas-feiras e 0
de BioDica, aos sabados.

Além das postagens fixas eram feitas também postagens em datas comemorativas, tais
como a semana do meio ambiente e dia do bidlogo, nas quais eram apresentadas curiosidades
sobre mudancas climaticas, a regulamentacdo da profissdo e as varias areas de atuacao
profissional.

Outra estratégia utilizada foi a escolha das cores dos cards, pois desta maneira ficavam
mais atrativos a todas as idades. Conhecida como "pedagogia das cores", essa estratégia
influencia a percepcdo humana e se mostrou eficaz na construcdo da identidade visual do
projeto. De acordo com a neurociéncia, a pedagogia das cores pode melhorar o aprendizado e
0 comportamento dos estudantes (Gelles, 2019). Por isso, a escolha correta das cores também
foi importante no processo de divulgacgéo cientifica, tendo em vista que cards coloridos de
forma harmoniosa, sdo mais atrativos.

Para a elaboragéo dos cards, foi utilizado o aplicativo Canva®, onde 0s materiais eram
produzidos e editados pela equipe, constituindo uma parte importante da divulgacdo. O Canva®
é um aplicativo online, de criagdo de conteudo visual e audio visual, de cddigo fechado, acesso

com conta (login e senha) e compartilhamento de dados com a empresa, € intuitivo, de facil
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manuseio, com uma versao temporariamente gratuita ao usuario e uma versdo premium, que
funciona mediante assinatura paga, além de apresentar varias ferramentas digitais e recursos
gréficos, compativel com o navegador de internet (Rocha; Moraes, 2020).

Dessa forma, utilizando-se o Canva® para a escolha do layout dos cards, ou seja, da
apresentacdo do contetido que é pesquisado em fontes cientificas atualizadas, bem como do uso
correto das cores, dos elementos, das formas, das imagens e dos gifs, as informagdes foram
organizadas e chegaram até os seguidores, de forma ludica e divertida o que estimulou a
curiosidade e participacdo do publico.

Partindo desse principio observou-se também a influéncia das estratégias utilizadas para
atingir o publico e melhorar a participacdo, no qual verificou-se as métricas tais como, nimero
de curtidas, comentarios em publicacdes, nimero de compartilhamentos e contas alcancadas.

E importante ressaltar que o parametro de contas alcancadas foi utilizado para criacao das
estratégias de parceria de divulgacdo entre o publico participante do projeto e as possiveis
pessoas alcangadas, as ferramentas do Insights foram importantes metricamente para dar
informacdes tais como, qual o atual publico do projeto, quais os melhores horarios para cada
postagem, além de expressar o alcance que o perfil do IG estava tendo.

Ademais, todos os cards foram elaborados de forma contextualizada, e passavam por uma
revisdo antes de serem publicados no IG, para que 0s possiveis erros conceituais, visuais e
gramaticais fossem corrigidos.

No que tange a constru¢do do quadro “Curiosidades Bioldgicas” foram abordados os
conteddos de Biologia e Ciéncias. Inicialmente era feita a escolha do filme que seria exposto
no quadro, em seguida a pesquisa sobre 0s personagens, 0 enredo e curiosidades relacionadas
as informacgdes bioldgicas. Logo ap6s, buscava-se as imagens que seriam utilizadas, a paleta de
cores e toda a harmonizacéo e layout do card ia sendo elaborado.

Outra estratégia de divulgagdo que foi utilizada no quadro “Curiosidades Bioldgicas”
foram os gifs, figuras lGdicas que quando adicionadas as postagens aumentaram a sua
visibilidade na rede social. Além disso, utilizou-se também a ferramenta repost, onde o0s
seguidores do projeto puderam compartilhar as postagens com os seus préprios seguidores, 0
que também contribuiu para a divulgacdo. A postagem do quadro era realizada as quintas-feiras,
utilizando-se as estratégias de divulgacdo e impulsionamento da publicacdo. Assim, as pessoas
sabiam que naquele dia especifico, seria postado um card.

Em rela¢do ao quadro “BioDica” que trata do compartilhamento de filmes e animagdes
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que abordam temaéticas bioldgicas e que podem ser utilizados em sala de aula, a producéo do
card iniciava com a pesquisa sobre diversos filmes, onde um deles era escolhido, buscando
sempre diversificar as areas da Biologia. Foram pesquisadas informac6es sobre o enredo, as
caracteristicas dos personagens, tematicas biologicas abordadas na historia, para que, a partir
desse material, o card pudesse ser elaborado no aplicativo Canva®.

Um ponto que merece destaque, é a estratégia de parceria com outros perfis de IG,
principalmente aqueles de cunho cientifico, que possibilitaram alcancar pessoas externas ao
projeto que também participavam das exibicGes e interagia de forma bastante ativa na rede
social.

Por fim, para a elaboragéo dos cards do quadro “Informagdes do filme do més”, era
realizada uma pesquisa por imagens de qualidade (pelo menos com resolucdo de 1080 pixels)
bem como de informacdes relacionadas ao filme a ser exibido naquele més, em sites da internet,
artigos, revistas e livros. O filme a ser exibido era escolhido tendo em vista a sugestdo dos
membros da equipe e aquelas observadas nos formularios que os participantes preenchiam ao
final das exibicdes, evitando-se sempre a repeticdo daqueles temas bioldgicos ja explorados. Os
filmes abordaram ecologia, genética, microbiologia, evolucdo, biotecnologia, mudancas
climéticas, meio ambiente, e muitas outras tematicas atuais e que geraram debates ricos e
contextualizados. Os principais resultados foram descritos e confrontados a luz da literatura
atual e pertinente sobre a tematica.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

Em 2021, o IG do projeto BioCine contava com 200 publicagdes, das quais 41
apresentavam relevancia acima de 30, em relacdo aos 201 seguidores do perfil do projeto. Na
analise dos stories, 0 alcance maximo foi de 54 seguidores sendo 146 contas nao alcancadas.
Somando todas as impressdes em relacdo aos stories obteve-se um resultado de 1.202
visualizacdes entre seguidores e ndo seguidores.

No que tange o quadro “Curiosidades Biologicas”, observou-se 0 nimero de interagdes,
curtidas e comentarios, evidenciando a busca do pablico em relacdo as informacdes cientificas
e como elas séo abordadas nos filmes (Figura 1).

O quadro “Curiosidades Biologicas™ era postado tendo em média 177 interacdes dos

seguidores ativos na pagina. O crescimento dos seguidores a partir de 31/10/2021 foi de 7,5%
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e essa porcentagem pode ser explicada devido as divulgacGes que foram feitas em parceria com
outros perfis de divulgacéo cientifica. Os 39 cards publicados no perfil do projeto, tiveram um
engajamento de 55 seguidores ativos alcancados por publicacdo, de 380 curtidas e 3

comentarios em média.

Figura 01 - Quadro Curiosidades Bioldgicas sobre o filme “Kung Fu Panda” e o filme
“Procurando Dory”, postados no Instagram do projeto BioCine: Cinena com Ciéncia, ano 2021.

Curiosidades BIOLOGICAS T

Po, é da espécie
Ailuropoda melanoleuca,
seu principal alimento é o

bambu.

Shifu também é um panda,
(panda vermelho) mas
geralmente é confundido
com um guaxinim.

Mestre Oogway é uma velha
tartaruga das ilhas
Galapagos, no Equador. »
O queldnio é integrante da % |~ amas e £
subespécie (Chelonoidis
nigra abingdoni). Essa

longevidade, tendo 177 anos
como estimativa de vida.
Harriet, uma das tartarugas
coletada pelo Charles
Darwin, morreu em 2006 com
175 anos.

Kong Fu Panda, é um filme que une
reais das esp
apresentadas, uma boa e leve comédia
com referéncia ao comportamento dos
animais fora da telinha.

Fonte: Elaboracdo dos autores (2023).

O destaque desse quadro é que ele desmistifica as informagfes equivocadas que estdo
presentes nos filmes de animag&o e apresenta o contedo correto, de acordo com a literatura
cientifica. Rodrigues et al. (2021), destacam que a busca por informac@es nas redes sociais tem
permitido aos estudantes desenvolverem a autonomia e dessa forma, se tornarem mais ativos e
criticos em seu processo de aprendizagem, aprendendo inclusive a filtrar as informaces falsas
(fake news).

Em relagdo ao quadro “BioDica”, que teve 38 publicagdes, foram feitas 372 curtidas no
total e 5 comentarios em média. Foram feitas também enquetes buscando saber a opinido do
publico sobre qual filme com tematica bioldgica eles achavam que poderiam ser trabalhados
em sala de aula. Foram recebidas sugestdes no direct do IG e através de formularios de
frequéncia de cada exibicdo, o que deixou o processo de divulgacdo mais dindmico, pois
professores, estudantes e demais pessoas alcancadas também compartilhavam essas dicas em

suas redes sociais.
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Os filmes sugeridos eram também explorados nos cards do quadro “BioDica” o que
proporcionou um retorno positivo para o alcance do IG do projeto, além de obter também um
bom rendimento em relacdo aos comentarios nas publicacGes e interacdes com o0s seguidores
(Figura 2).

Figura 02. Card do quadro “BioDica” sobre o filme “A ilha das flores” postado no Instagram
do projeto BioCine: Cinema com Ciéncia, ano 2021.

Bio DICA

Titulo: A Ilha das flores
Diretor: Jorge Furtado

Ano de produgéo: 1989
Género: Documentario
Duragdo: 13 min

Um &cido retrato da mecénica da sociedade de
consumo. Acompanhando a trajetéria de um simples
tomate, desde a plantagédo até ser jogado fora, o curta
escancara o processo de geragdo de riqueza e as

Pais: Brasil deci Idad - inh
Elenco: Paulo José, esigualaaaes que surgem no meio do caminno.

Julia Barths.

T ica: Educagdo ambi | e desigualdade social

GIOCINERY (o
e i B T e [
Fonte: Autores, 2023.

x UNIVERSIDADE

ABERTA 0O BRASIL

No tocante ao quadro “Informagdes do filme do més”, o mesmo tratou da divulgacdo do
filme que exibido e discutido mensalmente pelo projeto (Figura 3), também eram produzidos
cards de agradecimento aos palestrantes, cards comemorativos, dentre outros. No total 123

cards foram produzidos e postados.
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Figura 03. Card do quadro “Informacdes do filme do més”, abordando o filme “O Oleo de
Lorenzo” postado no Instagram do projeto BioCine, ano 2021.

SINOPSE
No filme o garoto Lorenzo, aos seis anos foi diagnosticado
com uma doenca terminal rara, ALD (adrenoleucodistrofia),
que provoca uma degeneracao do cérebro, levando o
paciente @ morte em no maximo dois anos. Os pais do
menino ficam frustrados com o fracasso dos médicos, 30/-”
cientistas e grupos de apoio e com a falta de
medicamentos. Por conta prépria comegam a estudar e a 20h
pesquisar sobre a doenga, tentando descobrir algo que '
possa deter o avango da doenga ou mesmo curar seu filho.

NOLIE. SARANDON

FICHA TECNICA

0 Oeo DE
LORENZO

v -
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Com relacdo a quantidade de seguidores, observou-se que, entre 16 de agosto a 13 de
novembro, o perfil contava com um total de 201 seguidores (Figura 4), o que significou um
crescimento de 4,7% em relacdo ao primeiro semestre. De Souza e Figueiredo (2021, p. 146),
salientam que “esse perfil de utilizacdo das redes sociais por estudantes corrobora com a ideia
de maior potencialidade de algumas delas enquanto ferramentas de interagdo”, como € o caso
do Instagram. Tonetto e Tonini (2015, p. 13), destacam ainda que é possivel que as redes sejam
utilizadas de outra forma, e ndo apenas para interacdes comunicativas e entretenimento, mas
devido as suas potencialidades elas “representam uma forma contemporanea de

comunicar/interagir presente no cotidiano dos alunos”.
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Figura 04. Vis&o geral de dados relacionados ao uso do IG pelo projeto BioCine: Cinema com
Ciéncia, ano 2021.

IG DO PROJETO BIOCINE
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BI( 00) ) 300
ede -
200
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38 BioDicas
123 Cards do Filme
0
Curiosidades Biolégicas BioDicas

Fonte: Autores, 2023.

Analisando a origem dos seguidores que interagiram no perfil do 1G, 32,3% estdo
localizados em Fortaleza, Ceard, vale destacar que a maior parte do publico que segue o perfil
do projeto e interage nas publicacdes (cerca de 85% do total de seguidores) é formado pelos
préprios alunos do curso de Licenciatura em Ciéncias Bioldgicas a distancia da UECE/UAB,
onde o projeto surgiu e é organizado.

No total, existem 69,1% mulheres e 30,9% homens. No que diz respeito as idades do
publico masculino, observou-se que 33% estdo com 18 a 24 anos, 26% tém de 35 a 44 anos,
25% com 25 a 34 anos, 13% possuem de 45 a 54 anos, 2% tém de 55 a 64 anos e 1% de 13 a
17 anos. Com relacdo as idades do publico feminino, 30% com 18 a 24 anos, 29% tém de 35 a
44 anos, 29% com 25 a 34 anos, 9% possuem de 45 a 54 anos, 2% de 55 a 64 anos e 1% possuli
de 13 a 17 anos.

Ademais, o perfil do projeto no IG, apresentou ainda um engajamento de 80,4%, ou seja,
significa que a partir do més de outubro foram alcancados 74 perfis, sendo 64 seguidores do IG
e 10 ndo seguidores, isso significa que do conteudo que foi postado em relacéo a quantidade de
seguidores ativos foi atingido um percentual de 80,4%.
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No geral, a rede social IG mostrou-se como um recurso promissor para a divulgagédo da
ciéncia, sendo o uso do recurso Insights de suma importancia para ajudar a mensurar 0S
resultados de divulgacdo, permitindo uma visdo ampla e criando estratégias de engajamento

maior ao publico-alvo de um projeto extensionista.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Com as estatisticas apresentadas pelas métricas do Instagram Insights, pode-se concluir
que o perfil do projeto BioCine: Cinema com Ciéncia obteve engajamento e uma mobilizacédo
dos seguidores tendo em vista 0 aumento dos nimeros de alcances e impressdes ao longo do
periodo de andlise, logo, os resultados evidenciam que os dados disponibilizados pela
ferramenta Insights do IG colaborou no processo de divulgacdo do projeto extensionista,
mostrou-se como uma fonte de informacdo, balizando estratégias de como publicizar o

conhecimento cientifico.
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