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Resumo: Nos ultimos 50 anos os avangos tecnologicos dos meios de comunicagdo
influenciaram o surgimento de dois modelos de sociedade. A chamada “sociedade do
espetaculo”, centrada na producao de entretenimento pelos meios de comunicagao de
massa, ¢ a “sociedade em rede”, mais participativa e democratica no uso das midias.
Esse artigo se dedica a discutir as principais mudancas na organizacdo social e
principalmente na producdo artisticas ocorridas gragas ao surgimento desses modelos,
tais como a ressignificacdo de objeto artistico pela Pop Art, a importancia de novas
teorias interdisciplinares para a nova narrativa ndo mimética da arte contemporanea, o
uso do espaco digital para producdo artistica e consequentemente as concepcgdes de
espectador.
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Contemporary art and mass communication:

Intersections and artistic developments between two models of society

Abstract: Over the past 50 years, technological advances of the media influenced the
emergence of two models of society. The so-called “society of spectacle”, centered on
the production of entertainment by means of mass communication, and the "network
society"”, more participatory and democratic in the use of media. This article is dedicated
to discussing the major changes in social organization and in artistic production
occurred mainly thanks to the emergence of these models, such as the redefinition of the
artistic object by Pop Art, the importance of new interdisciplinary theories to the new
narrative does not mimetic of contemporary art, the use of digital space for artistic
production and consequently the viewer conceptions.
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Legados da década de 1960

Muitos espectadores definem como artistas aqueles profissionais da televisdo ou
do show business encarregados de levar ao lar das familias brasileiras o entretenimento

e a informacéo. De certa maneira, ndo estdo completamente equivocados 0s que pensam
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assim, desde meados dos anos 1960, a proximidade entre a producéo artistica e 0s meios
de comunicacdo modificaram a rela¢do do publico com a obra de arte.

A estrutura que distingue as producges artisticas da Arte Contemporanea do
restante, ndo se limita em enquadrar os contetidos das obras, forma composi¢cdo ou no
uso desses ou daqueles materiais (CAUQUELIN, 2010, pg. 09). A arte desse tipo deve
ser entendida como de dificil definicdo, mas que tem suas caracteristicas ligadas ao
regime da comunicagéo"

O socibélogo norte-americano Antony Giddens faz um balanco sobre o estado do
mundo no final do século XX, discute sobre a globalizacdo e suas implica¢des na vida
das pessoas. A afirmacdo dele sobre o tema mais importante para 0 nosso raciocinio é
da globalizagdo ndo se tratar apenas de um fenémeno econémico, mas também politico
e cultural, que “foi influenciada acima de tudo por desenvolvimentos nos sistemas de
comunica¢do que remontam apenas ao final da década de 1960” (GIDDENS, pg. 21).

A producéo artistica até entdo foi marcada pelos movimentos de modernizagao
da arte, com inimeras manifestacdes estilisticas e filosdficas. Embora com excecdes, a
maioria dos novos movimentos que surgiam se apoiava em um Manifesto, ou seja, em
um discurso filosofico que o legitimava e desqualificava o resto ndo enquadrado nesse
raciocinio como ndo arte. (DANTO, 2006, pg. 51)

Essa forma de fazer arte, apoiada em manifestos, se mostrou esgotada,
justamente depois do expressionismo abstrato ter conquistado espaco suficiente para se
impor de tal maneira, que declarado posteriormente acabado em 1962, ninguém nesse
ano acreditava que ele houvesse terminado e muito menos que um dia os artistas
estariam pintando latas de sopa e caixas de Brillo". (DANTO, 2006, pg.46)

Havia um modo distinto de vida nos anos 1960, fortemente influenciado pelas
questdes de comunicacdo e globalizacdo, com ressalta Giddens. Exatamente em 1967,
um autor escreveu sobre essa organizacdo social, Guy Debord se serviu de reflexdes
sobre como “nras sociedades onde reinam as condi¢des modernas de producdo se
anuncia como uma imensa acumulacdo de espetaculos” (DEBORD, 2003, pg. 13 de
169). Considerando o espetaculo como parte das relacGes sociais das pessoas Debord
desenvolve a teoria critica da ‘“sociedade do espeticulo”, que ficou mundialmente
famosa nos tumultos de 1968.

O estudo sobre o espetaculo de Guy Debord é considero por muitos como um

dos melhores sobre o imperialismo cultural, a sociedade do consumo e sobre o papel da

92
Revista Ciclos, Floriandpolis, V. 2, N. 4, Ano 2, Fevereiro de 2015.



midia nas relagdes sociais. Serviu como ilustracdo para o “impasse do homem pos-
moderno, exposto & ideologia do consumo ou ao consumo da ideologia. Em ambos 0s
casos, alienado e distante de seu desejo.” (TELLES, 2003).

Varios outros autores emprestaram a definicdo para expor seus comentarios sobre o
modo de organiza¢do social da época. Tomemos por exemplo a historiadora e teérica da
arte francesa Anne Cauquelin, ela concorda com a definicdo da “sociedade do
espetaculo, que fez as delicias das geragdes de 60, revela a posteriori um século de
consumo " (CAUQUELIN, 2010, pg. 19).

Todos os autores que adotam o termo para se referirem a sociedade desta década, estdo
conformados com a ideia de ter nos anos 1960, surgido um estilo de vida baseado no
consumo, sobretudo dos produtos divulgados pelos meios de comunicagdo. Mesmo nédo
sendo adotado por todos os pesquisadores, ndo se podem negar 0s muitos fatos
historicos mediados pelos mass media, influenciaram os comportamentos sociais da
época.

No caso de Antony Giddens (2006, pg. 21), foi a globalizagdo como a reconhecemos
hoje, desenvolvida gracas as implicagdes dos anos 1960, para Lucia Santaella (2003, pg.
47), seria a semiotica “uma nova tendéncia da antropologia cultural, concebendo a
cultura como simbolos e significados ”, e para Arthur C. Danto e Hans Belting, a arte
tinha chegado ao seu fim (DANTO, 2006, pg. 03).

Essas concepcOes teodricas desenvolvidas ou surgidas nos anos 1960 serdo usadas em
primeiro momento nesse texto para reforcar a ideia de periodo de mudancas importantes
ndo s6 para a histéria da arte, mas para todo o conhecimento humano. Em caréater
particular também poderdo ser entendidas como tentativas de estruturacdo de um
discurso sobre aspectos distintos de uma dada sociedade do consumo. No que se pese
argumentar tais teorias sdo fundamentais para a concepg¢éo do espectador midiatico.

Em contrapartida a globalizacdo se entrelaga com os avancos tecnologicos dos meios de
comunicacdo em um complexo tedrico quase inseparavel, portanto ndo € possivel nos
referirmos a um sem considerar o outro. De mesmo modo, no caso da semidtica e do
“fim da arte”, uma nova orientacdo sobre 0s signos e seus significados estd amplamente

relacionada ao sentido de definicdo do que € o objeto de arte.

Pop Art e a nova concepcao de objeto artistico
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Inseridos nessa tal chamada “sociedade do espetaculo” os contemporineos a
esse periodo da Historia da Arte viram nascer uma forma de representacdo artistica
baseada na reproducdo de imagens para a propaganda, a Pop Art. Um movimento
artistico que nunca foi coerente, “cada artista tinha seu projeto e sua trajetoria.”
(GRANT, 2011, pg. 486), mas que refletiu plenamente os interesses de uma sociedade
em ascenséo.

Surgida inicialmente em solo europeu (Gré-Bretanha) a Pop Art rapidamente
conquistou os artistas norte-americanos, descrito equivocadamente como uma invencao
americana, como op¢do de criagdo artistica se tornou “um dos primeiros movimentos
artisticos p6s-modernos” e por conseqiiéncia “também a primeira tentativa séria de se
enfrentar o problema de qual era o lugar do artista e do seu produto- a obra de arte
Unica, assinada pelo autor- no moderno mundo do consumo e da comunicacdo de
massa.” (GRANT, 2011, pg. 487).

Mesmo sendo um movimento com fundamentacdo de facil compreensdo, a
complicada arte dos museus em contraponto coma as producbes comerciais
contribuiram para os pesquisadores aceitarem com naturalidade a arte menosprezada
pela elite, tomando como exemplo, a musica pop que conquistou a massa naqueles
tempos, porque ndo optar por uma Pop Art, “produzida a partir de imagens conhecidas
de todos, extraidos de histdrias em quadrinhos” (GOMBRICH, 2013, pg. 274) e
mercadorias de supermercado.

O surgimento da Pop art também pode ser entendido como reacdo a
urgéncia em entender 0 mundo no qual os artistas estavam inseridos, a partir daquele
momento 0 mundo das comunicagdes comecou a unificar a humanidade, os conceitos de
global e local estdo desde entdo, sendo constantemente discutidos. O que antes era
considerado solido e localizado, hoje passa por uma mudanca estrutural com fronteiras
menos definidas provocando no individuo uma crise de identidade (HALL, 2011, pg.
13).

Para Stuart Hall (2011, pg. 58) “uma cultura nacional atua como uma fonte de

’

identifica¢do e um sistema de representagdo”, porém, defende a ideia de que essas
representacdes ndo tenham sido sempre unificadas, por causa das consequéncias da

globalizagdo “as identidades nacionais tendem a se sobrepor a outras fontes, mais
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particulares de identificacdo cultural” (HALL, 2011, pg.67), mas ndo podem ser
consideradas como as Unicas fontes de homogeneizag&o cultural.

Inserido em todo esse processo de representacdo existe 0 mercado simbdlico das
ideias, que ndo dependem unicamente de questBes estéticas para definir a arte, leva se
em conta as interseccOes da atividade de varios agentes sociais (CANCLINI, 2011, pg.
23). O espectador entra em contato instavel com a difusdo de mensagens por maltiplos
cenarios e leituras diversas reconhecidas por sinais que arremetam a memoria e

identidade com algo interior, individual e coletivo.

Muitas técnicas de reproducdo e exibicao dissimulam essa virada histérica: os
museus que solenizam objetos que foram cotidianos, os livros que divulgam
o0 patriménio nacional envolvendo-o em uma retdrica faustosa, neutralizando
assim a pretensa aproximagdo com o leitor. (CANCLINI, 2011, pg. 199).

A exigéncia do papel de se materializar a partir “de uma negociagao entre arte e
vida, vida e arte.” Se tornando cada vez mais complexas as relagdes de busca de sentido
para os artistas contemporaneos, ja que no caso para esse tipo de arte, na verdade “o que
finca seus valores sdo as inter-relacdes entre as diferentes areas do conhecimento
humano” (CANTON, 2009, pg.49).

A arte contemporanea se tornou cada vez mais dificil de definir, gracas também
pelo fato de estarmos inseridos no periodo de sua constituicdo que nos “exige uma
acumulacdo, uma evolucdo: o aqui-e-agora da certeza sensivel ndo pode ser
claramente entendida. ” (CAUQUELIN, 2010, pg. 08).

Com os constantes esforcos do espectador para fazer um julgamento estético
apropriado ou para conseguir ao menos identificar-se com ela, tomando parte de uma
sociedade desenvolvida, que aderiu a um avango cultural, onde seus membros passam
por “doloroso ritual iniciatico” para se sentirem cultos (CAUQUELIN, 2010, pg. 08). E

mesmo com toda a iniciativa, ao ser

Confrontado com a dispersdo dos locais de cultura, diversidade das
<<obras>> apresentadas e 0 seu numero sempre crescente, o numero
igualmente crescente de revista, jornais e publicidade, solicitado por cartazes,
influenciado por vezes pelos criticos de arte e reunindo catalogos, o publico
estd, no minimo, desconcertado pela arte contemporanea. (CAUQUELIN,
2010, pg. 07)

Desconcertado, € a palavra escolhida pela autora para definir a situacdo do
apreciador de arte diante a obra de arte contemporanea. Obra de arte, obra-prima, obra
do artista, antes de discutirmos sobre a relacdo com o publico é preciso distinguir a
concepcdo romantica de obra e artista com a atual definicdo de objeto artistico e
produtor artistico.
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Para Anne Cauquelin (2010) existem duas rupturas na terminologia do que deve
ser considerada obra de arte: o objeto artistico, reformulada uma vez por Marcel
Duchamp (1887-1986) com os ready-mades e outra com Andy Warhol (1928-1887) e a
reproducdo em séries de imagens na Pop Art.

A proposta de Marcel Duchamp “ao expor objetos ja feitos, ja disponiveis e
geralmente utilizados na vida quotidiana, como a bicicleta ou o urinol baptizado de
fonte, o artista da a entender que apenas o lugar de exposicao faz destes objectos obras
de arte” (CAUQUELIN, 2010, pg. 63), ou seja, sdo valorizados os lugares de exposi¢cdo
(museus, galerias) como sendo o palco onde tudo o que é mostrado é considerado arte,
consequentemente neste caso o artista deixa de ser (na concepg¢do romantica) o génio-
criador e passa a simplesmente ocupar a funcdo de apresentador de um objeto.

Andy Warhol por sua vez € responsavel também por expor os objetos do
cotidiano de maneira distinta a de Duchamp, ndo em sua materialidade, mas
reproduzindo as imagens (serigrafia, fotografia) “sem qualquer intervencdo da sua
parte que deslocaria ou poetizaria o motivo” (CAUQUELIN, 2010, pg.81), ou seja,
fazendo uso da imagem de objeto saturada pela publicidade e propaganda para criar a
obra de arte. Com isso define a arte como um negaocio.

A autora considerada ambos, juntamente a Leo Castelli como sendo 0s
“embraiadores” da Arte Contemporanea, ou seja, aqueles que de uma maneira ou
foram os precursores de uma nova realidade para as artes: “esses trés personagens tem
em comum o exercicio de uma actividade que corresponde aos axiomas-chave do
regime da comunica¢ao” (CAUQUELIN, 2010, pg. 60).

O Regime da comunicacéo

Atualmente uma caracteristica importante desses nossos tempos responsavel
pela mudanca comportamental na relacdo entre espectador e obra de arte, € a
acessibilidade a informacéo, consulta on-line dos bancos de imagens com as obras mais
famosas do mundo e suas respectivas legendas tornando possivel a aproximacao

reflexiva e cultural para qualquer um que esteja interessado.
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Por esse entre outros motivos, a ideia de “sociedade do espetaculo” pensada em
1967 por Guy Debord, pode ser considerada atualmente como ultrapassada. Néstor
Garcia Canclini (2008), pensando em um novo conceito para espectador que acompanhe
os avancos tecnoldgicos digitais, também imagina a existéncia de outra no¢do de
espetaculo. Os locais para os espetaculos acontecerem ndo necessariamente precisam
ser determinados e rigidos, onde o espectador tenha sua posicao definida.

Hoje com uma “espetacularizag¢do generalizada” 0s meios classicos de difusdo
da ideologia- a televisdo, o cinema e a publicidade- continuam a “controlar o écio dos
trabalhadores e oferecer-lhes satisfagoes que simulariam compensar suas caréncias”,
porém de maneira mais limitada. (CANCLINI, 2008, pg. 48). Um novo tipo de
espectador contribuiu para essa delimitacdo, responsavel pela circulagdo democratica do
espetaculo, o internauta é responsavel pela descaracterizacdo da inicial “sociedade do
espetdculo” para a atual sociedade em rede.

Sociedade em rede é por acaso um termo usado por pesquisadores,
principalmente pelo o sociologo espanhol Manuel Castells e Gustavo Cardoso (2005)
para defender o novo modelo informacional de desenvolvimento econémico da
sociedade baseado “numa sdlida tecnologia de informacgdo ao nivel das infraestruturas,
producdo e conhecimento” (CASTELLS, Manuel; CARDOSO, Gustavo 2005, pg. 33).

A definicdo mais simplificada do conceito da sociedade em rede cunhado pela
dupla de autores se assemelha a ideia de globalizacdo, em poucas palavras “a Sociedade
em Rede é a nossa sociedade, a sociedade constituida por individuos, empresas e
Estado operando num campo local, nacional e internacional”. (CASTELLS, Manuel,
CARDOSO, Gustavo 2005, pg. 08).

Levando em consideracdo que a ‘“sociedade em rede” €
circunstancialmente o mundo globalizado fazendo uso das tecnologias da comunicacéo,
e pensando numa outra perspectiva que envolva o campo das artes visuais, € preferivel
considerar uma aproximacao teorica no sentido do termo “sociedade em rede” com algo
mais pertinente as organizacgdes sociais em torno dos meios, no caso as reflexdes sobre
“eras culturais” de Lucia Santaella.

A autora afirma que durante toda a histéria da humanidade a cada avanco na
comunicacdo contribuiu para o surgimento de um novo tipo hegemdnico de era cultural:
“a cultura oral, a cultura escrita, a cultura impressa, a cultura de massas, a cultura
das midias e a cultura digital” (SANTAELLA, 2010, pg. 13). Atualmente segundo ela,
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estamos inseridos na era da cultura digital, ou para quem preferir na “sociedade em
rede”.

Seguindo os vestigios teoricos de Santaella, nos vemos obrigados a concordar
que a “cada periodo historico, a cultura fica sob o dominio da técnica ou tecnologia de
comunica¢do mais recente” (SANTAELLA, 2010 pg.14), ndo significando
necessariamente o desaparecimento total de uma tecnologia com o surgimento da
préxima, porém a cultura se comporta como um organismo vivo se adaptando com o
contexto e muitas vezes mantendo varias herancas culturais dos periodos anteriores.

No contexto atual a tecnologia dominante e a técnica de comunicacdo mais

recente, sao respectivamente a digital e as redes sociais.

Arte na era digital

A par dos avangos tecnologicos envolvendo 0s meios de comunicacgdo, a
representacdo artistica contemporanea encontrou um territorio, em grande medida, ainda
desconhecido, a arte digital. Caracterizada pelas questfes que levanta: “a comunica¢do
e o mercado, a distribuicdio e o valor, o coeficiente de arte e a estética”
(CAUQUELIN, 2010, pg. 104), esta forma de atividade no que diz respeito a estrutura
espacial e temporal de exercicio (a rede ou a internet), acaba perturbando a apreensao
da realidade.

Realidade, que por sinal, € transformada pela rede de comunicacdo, sujeitada
“ao desaparecimento e aparecimento, enquanto a qualidade tactil de objectos reais,
qualidade que é geralmente seu signo, esta ausente”, essa propriedade de estar presente
momentaneamente e em casos especificos é designada pelo termo ‘“realidade virtual”
(CAUQUELIN, 2010, pg. 105).

Coincidentemente a realidade virtual também comecou a se desenvolver na
década de 1960, mais precisamente no ano de 1968 com “um dispositivo para a cabeca
que conectava o usudrio diretamente com um computador”, a ideia foi de Ivan E.
Sutherland, na Universidade de Utah, Estados Unidos da América. (SANTAELLA, pg.
193).

Muita coisa mudou desde entdo, mas a definicdo continua a mesma, a realidade
virtual é uma tecnologia de imersdo do sujeito em um ambiente simulado pelos circuitos
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do computador, mantendo dois principios fundamentais, um é a criagdo da ilusdo de
estar dentro de uma cena projetada, enquanto o outro € a habilidade sensorial de se
mover dentro desse cenario computadorizado®™. (SANTAELLA, pg. 192-3).

O fato da historia da arte de nosso tempo, nesse inicio do terceiro milénio, estar
inserido “nas tecnologias digitais, nas memorias eletrénicas, nas hibridacdes dos
ecossistemas com os tecnossistemas” mobilizou muito dos artistas a optarem por usar
dos “meios que nos sdo contempordneos como tubos de ensaio para deles extrair suas
propriedades sensiveis e renovar 0s repertorios da arte.” (SANTAELLA, 2003, pg.
176).

A arte criada e executada a partir dos mecanismos digitais s6 foi possivel na
década de 1980, com um programa chamado “Aaron” inventado pelo artista digital
Harold Cohen (nascido em 1928). Inicialmente funcionava de maneira limitada com
producdes em preto e branco, com grande adesdo por dos engenheiros da computacao e
outros artistas, o artista se viu obrigado a adaptar o programa para fazer desenhos
coloridos. Com o barateamento e acessibilidade a tecnologia digital, passou a ser usada
também por outros artistas consagrados em outras linguagens. As possibilidades sdo

muitas e,

Hoje, a arte digital inclui videos digitalmente editados e animacdes
computadorizadas, mas o termo é usado com mais frequéncia para se referir a
arte criada exclusivamente com um computador, fotografias manipuladas
usando-se o computador e arte criada apenas para a internet. (KING, 2011,
pg. 548)

Com a internet e computador interferindo nas estruturas sociais de todas as areas
do conhecimento, para a producéo artistica ndo foi usado s6 o suporte, a estética e as
multiplas propriedades da comunicacdo digital, também a forma de organizacdo por
meio das redes sociais. Foi tema de exposicdo recente no MAM- Museu de Arte

Moderna de Séo Paulo”, as manifestacdes nacionais de junho de 2013:

A linguagem usada para a mobilizagdo por meio das redes sociais também é
nova: frases curtas, enderecos de manifestacdo, temas agregadores muito
sintéticos. As palavras de ordem adaptam-se ao formato das redes sociais,
tirando proveito das plataformas de comunicacéo virtual existentes. A rede
social mais sintética € o Twitter, que aceita no méaximo 140 caracteres por
mensagem. Assim, a escala da linguagem no Twitter torna-se o fio condutor
desta exposicdo. (CHAIMOVICH, Felipe. 140 caracteres. In: Museu de Arte
Moderna, pg. 09).

Com esse trecho é possivel perceber como a cultura digital ndo influéncia,

apenas de maneira direta a producdo artisticas, com suas interfaces e suportes variados,
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mas também serve como motivador de tema para reflexdo artistica de curadores e
criticos de arte, e principalmente para o espectador.

Novamente retornamos ao espectador, embora diferente aquele dos anos 1960,
imersos passivamente nos meios de comunicagdo de massa. Com a interatividade da
internet, o espectador de hoje se insere de maneira mais democratica no lugar do
espetaculo, porém em carater universal ambos sdo diagnosticados de maneira negativa,

afinal,

E um mal ser espectador, por duas razdes. Primeiramente, olhar é o contrério
de conhecer. O espectador mantém-se diante de uma aparéncia ignorando o
processo de producdo dessa aparéncia ou a realidade por ela encoberta. Em
segundo lugar, é o contrario de agir. O espectador fica imével em seu lugar,
passivo. Ser espectador é estar separado ao mesmo tempo da capacidade de
conhecer e poder agir. (RANCIERE, 2012, pg. 08)

Com isso fica constatado também, que desde os anos 1960, a versdao do
espectador como sujeito passivo diante os meios de comunicacdo veio sendo discutida,
transformada e substituida pelas intersec¢des dos novos meios de comunicagdo digital.
A arte, uma das expressdes humanas mais apreciadas pelo vinculo que mantém com a
cultura e a civilizacdo, segue o mesmo rumo, com suas interferéncias, performances e
obras, cada vez mais interativas, contribuindo em grande escala para um cenario
contemporaneo mais participativo e democratico.

Tanto no primeiro caso, na sociedade do consumo dos anos 1960 ou na era das
midias, segundo Santaella, os artistas e teoricos foram fortemente influenciados pelos
meios de comunicacdo de massa difundindo os valores de uma sociedade que nao
conseguia mais se expressar usando as narrativas mestras de outrora. Na sociedade em
rede, ou da era digital, também apoiada nessa tendéncia, perpetuou a continuidade da
narracao, mas por outro meio, o digital.

Em todo caso, o mais importante foi demonstrar as implicacdes da passagem de
uma sociedade do espetaculo para uma sociedade em rede, mesmo que para isso tenha
sido necessario envolver outras teorias das ciéncias humanas gque serviram apenas para
reforcar esse aspecto descritivo. Em suma, a arte contemporanea em relacdo a
comunicacdo de massa compartilha uma natureza hibrida, que ndo podemos em hipétese

alguma, negar ou menosprezar.
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" A autora se apdia na ideia de que 0 mundo da arte também foi abalado pelos novos meios de
comunicacdo, portanto, se adapta as mudancas de perspectiva proveniente de tal organizacéo social.

" Marca de sab#o, reproduzida em obras de Andy Warhol.

" As referéncias diretas dessa autora serdo sempre redigidas de acordo com o idioma de origem da obra
consultada, ou seja, Portugués de Portugal.

Vv Existe até uma rede social especifica para um tipo de experiéncia semelhante o Second Life, simula a
identidade do usuério no ciberespaco.

¥ Exposicdo recente, proveniente da primeira oficina de curadoria ofertada pelo museu, ficou em cartaz
entre 28 jan. e 16 mar. 2014, na Grande Sala e Sala Paulo Figueiredo, localizado no prédio oficial do
MAM-SP.
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